ASIGNATURA CUATRIMESTRE DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA
— orimero Comunicarés informacion personal, familiar y cotidiana en términos simples y directos, con expresiones de uso frecuente para
6 describir su entorno y expresar sus i
Determinarés el curso de tus acciones con base en la reflexién, un sistema de valores personal, profesional y social, con
Desarrollo humano y valores Primero responsabilidad social y el respeto a la diversidad y los derechos humanos, para contribuir a tu desarrollo humano y el
mejoramiento de tu entorno.
. Detectards oportunidades comerciales de productos y servicios a través del analisis de ventajas competitivas, para
Mercadotecnia Primero oereck ! 1 a traves
identificar oportunidades de negocios o de comer 1 en el mercado.
Desarrollaras la capacidad de aplicar principios matematicos en la resolucién de problemas cuantitativos, analizar
Matematicas Primero y representar datos numéricos, interpretar graficas y realizar calculos pertinentes para la toma de decisiones
estratégicas. Ademas, se busca fortalecer su i légico y habili der i atico, asi
como fomentar una actitud positiva hacia las matematicas y su relevancia en el entorno empresarial.
. . Elaboraras de texto, pr i hojas de célculo y consultas de internet, utilizando el software y
Informatica Primero € -
hardware necesario para apoyar las operaciones de la empresa.
L " . . Coordinaras actividades empresariales, mediante el proceso administrativo y el analisis del
Fundamentos de administracién y entorno empresarial Primero > o
entorno para el logro de los objetivos organizacionales.
Desarrollaras habilidades digitales y de comunicacion a través de la escritura y expresion oral, en donde compartas
Comunicacién y habilidades digitales Primero informacién acerca de sentimientos, pensamientos, conocimientos, experiencias, ideas, sobre una amplia variedad
de temas, para mejorar tu capacidad de defender sus puntos de vista y presentar propuestas.
Comunicaras informacién sobre eventos en progreso, acciones que son temporales y que podrian cambiar y
acciones que suceden alrededor del momento del habla. Asimismo, identificards y haras uso del contraste entre el
Inglés Il Segundo A 5 5 o a P 3
presente simple y el progresivo en actos de habla de la vida cotidiana y profesional. Comunicaras las nociones de
existencia, cantidad y precios en inglés
las habili i i enlar i6n de i r ién de i crear
Habilidades socioemocionales y manejo de conflictos Segundo relaciones positivas, toma de decisit de manerar bley i aserti para alcanzar
metas y profesionales.
Determinaras y estimaras informacion del mercado para la organizacién, utilizando las her i de estadistica
o y probabilidad para contribuir a la identificacién de tendencias de mercado y comportamiento del consumidor a
Estadistica | Segundo

través del analisis estadistico acorde a la naturaleza de los datos y contar con un diagnéstico del desempefio
comercial y proponer estrategias de mejora.

Planeacion estratégica

Segundo

Elaboraras una propuesta de plan estratégico para empresas comerciales y de servicio, a través del uso de
herramientas de andlisis y diagné con losr alacalidad y la

contri

Contabilidad para negocios

Segundo

Desarrollaras informacion contable a través de las diferentes normas, procedimientos y herramientas para
contribuir a la toma de decisiones en la optimizacién de recursos financieros de una empresa.

(Comportamiento del consumidor

Segundo

Evaluaras el impacto de aspectos que influyen en el proceso de toma de decisiones del consumidor, a través de
analisis de factores psicolégicos y actitudinales para disefiar estrategias de mercadotecnia.

Economia

Segundo

Desarrollaras el analisis del entorno econémico, mediante principios de la macroeconomia y microeconomia que
incluya la ley de oferta y demanda, produccion y costos, para la toma de decisiones dentro de una organizacion.

Inglés I

Tercero

Intercambiaras informacion sobre acontecimientos pasados, asi como de planes y proyectos a futuro mediante el uso de los
verbos modales, el presente continuo y las formas del futuro; para la satisfaccién de sus necesi inmediatas, la

pI ion de normas y i toma de i y iSO con su entorno personal, social y
profesional inmediato.

Desarrollo del pensamiento y toma de decisiones

Tercero

pacidad de i critico y creativo las habili para resolver tomar

D asla

y generar ideas i

Legislacion comercial

Tercero

Determinaras los elementos necesarios para el analisis del contexto juridico de los negocios, en la estricta aplicacién del
derecho mercantil y sus leyes derivadas del ejercicio de la actividad comercial tanto nacional como internacional, haciendo
uso de los convenios y tratados internacionales a los que se somete nuestro pais para el adecuado desempefio del comercio
exterior.

Estadistica Il

Tercero

Aplicaras metodologias estadisticas avanzadas como distribuciones de probabilidad, estimacién inferencial, pruebas de
hipétesis, técnicas de regresion y andlisis de correlacion en contextos de mercadotecnia, para prever la eficacia de diferentes
tacticas ayudando a la izacion a adaptar sus ias a las di icas del mercado.

Sistema de investigacion de mercados |

Tercero

Realizards una investigacion de mercados cuantitativa a partir de un diagnéstico, empleando el proceso de la misma para
generar i i6n en la toma de decisiones en las organizaci

Estrategias de producto y precio

Tercero

Desarrollaras propuestas de productos mediante la aplicacion de estrategias, considerando la normatividad vigente aplicable,
para su incursién en el mercado nacional e internacional y inaré precios naci ei i de pi 3
mediante el andlisis de los factores, uso de métodos y estrategias para contribuir a la rentabilidad de la empresa.

Proyecto integrador |

Tercero

Serds capaz de implementar una metodologa 4gil para ejercer una situacién de integracién compleja donde se apliquen los
saberes adquiridos orientados al desarrollo de la autonomia y que culminen en un producto evaluable de manera holistica,
considerando no solo el conocimiento tedrico, sino también la habilidad para aplicarlo en contexto practico y con funcion
social.

Inglés IV

Cuarto

Intercambiaras informacion sobre acontecimientos pasados completados, acciones secuenciales en el pasado
como forma de narracion principal. Asimismo, usaras la nocién de actividades en progreso en un punto especifico
del pasado para establecer el contexto y el escenario en donde sucedieron.

Etica profesional

Cuarto

Determinarads tu actuar personal, profesional y social, con base en principios, juicios y codigos éticos, propios y
organizacionales, para orientar y fortalecer tu comportamiento profesional y social.

Mezcla promocional

Cuarto

Formularas propuestas de mezcla promocional (promocién de ventas, publicidad, mercadotecnia directa y en el
punto de venta), a través de procesos, técnicas y uso de herramientas tecnoldgicas de tendencia para el logro de
objetivos comerciales.

Disefio digital y multimedia

Cuarto

Desarrollaras soluciones gréficas a través de la utilizacion de herramientas de disefio digital y multimedia para
crear proyectos creativos y funcionales.

Sistema de investigacion de mercados Il

Cuarto

Realizaras investigaciones de mercado nacionales e internacionales con enfoque cualitativo a través de la
aplicacion del proceso de investigacién de mercados para la toma de decisiones en las organizaciones.

Gestién de ventas

Cuarto

Administraras el proceso comercial de productos a través de la planeacion, coordinacion, gestién y supervision del
area de ventas desarrollando planes de ventas y estrategias de experiencia del cliente para el logro de los

objetivos comerciales de la organizacién.

[Administracién del tiempo

Cuarto

Seras capaz de desarrollar y dirigir organizaciones a través del ejercicio ético de liderazgo y herramientas de
administracion del tiempo con enfoque sistematico para contribuir al logro de objetivos estratégicos.

inglés v

Quinto

Intercambiaras informacion sobre experiencias vividas y su frecuencia a partir del uso del Presente Perfecto y
Pasado Simple; asi como de la comparacion de lugares, personas, objetos y situaciones para relacionarse con su
entorno social y laboral i

Liderazgo de equipos de alto desempefio

Quinto

Desarrollaras liderazgo en los procesos de gestion de personal mediante el fomento de las habilidades
interpersonales, la motivacion, la comunicacién organizacional, la capacidad de delegar y orientar de forma

lecuada y eficaz, para la integracion y conduccién de equipos de alto

Logistica y distribucién

Quinto

Realizaras propuestas de logistica y distribucion de mercancias, utilizando métodos y estrategias que consideren
criterios de sustentabilidad y responsabilidad social, al aplicar principios de logistica inversa y verde, para el uso
eficaz de los recursos.

Mercadotecnia de servicios

Quinto

Desarrollaras estrategias de mercadotecnia para un servicio a través del desarrollo de modelo de servicio,
administracion de calidad en el servicio que garantice la satisfaccion del cliente impulsando el
desarrollo local, cultural, social y econémico de la zona de influencia.

Mercadotecnia digital |

Quinto

Desarrollaras la capacidad de disefiar e implementar estrategias efectivas de marketing digital, utilizando
herramientas y plataformas actuales para alcanzar objetivos de una organizacion.

Mercadotecnia estratégica

Quinto

Desarrollaras e implementaras planes estratégicos de mercadotecnia a partir del anélisis situacional del entorno, la
mezcla de mercadotecnia, las politicas internas y la normatividad vigente, para contribuir al logro de los objetivos
i Yy a una posicion competitiva en el dmbito nacional e internacional.

Proyecto integrador II

Quinto

Desarrollaras habilidades de investigacion para realizar proyectos, mediante la formulacién de preguntas de
investigacion, la revision de literatura, la recopilacion y anélisis de datos, y la presentacion de resultados.

Estadia Técnico Superior Universitario en Mercadotecnia

Sexto

La estadia consiste en desarrollar un proyecto dentro de una empresa u organizacion; de esta manera adquieres
experiencia laboral previa a su egreso.

Inglés VI

Séptimo

Comunicaras informacién personal, familiar y cotidiana en términos simples y directos, con expresiones de uso frecuente para
describir tu entorno y expresar tus necesidades inmediatas.

Estadistica aplicada a los negocios

Séptimo

Aplicards técnicas estadisticas, tales como analisis de la varianza, analisis de regresion, analisis factorial, analisis
discriminante y analisis de clister, utilizando software especializado, con el fin de comprender y modelar datos
para la toma de decisiones en el ambito de negocios y mercadotecnia.

Desarrollo de nuevos productos

Séptimo

Evaluaras los problemas y necesidades de su entorno a través de anélisis y herramientas de mercado, para
desarrollar una idea comercial que impulse el desarrollo local, cultural, social y econémico de la zona de influencia.

Inteligencia financiera

Séptimo

seleccion de instrumentos financieros de las instituciones bancarias y de valores, que permitan invertir los
recursos de la empresa de manera eficiente, para el crecimiento empresarial con una toma de decisiones
productiva.

Tendencias del mercado y consumidor global

Séptimo

Evaluaras el impacto de las tendencias del entorno de mercado y comportamiento del consumidor mediante
herramientas de andlisis de datos y estudios de casos para desarrollar de manera efectiva una planeacion
estratégica comercial para contribuir a la competitividad de la organizacion.

Mercadotecnia internacional

Octavo

un plan de ia internacional para un producto o servicio, utilizando anélisis de
macroentornos y tendencias, junto con técnicas de i igacion y iacion para i ificar oportuni de

y facilitar su

Administracion de la produccion

Octavo

Planificaras la produccién, mediante el disefio de procesos producti istribucion en planta, |
geografica, programacion de produccién y estimacion de costos, con apego a la normatividad aplicable para

atender la d v eficit los recursos de la organizacion.

Mercadotecnia digital Il

Octavo

Desarrollaras un Plan de ia Digital It técnicas de gestion de comunidades y
Estrategias de Social Media para contribuir al logro de los objetivos organizacis acorde a de
mercado definidos.

Inteligencia de mercados

Octavo

Disefiards un sistema de inteligencia de mercados para evaluar el impacto de los cambios en el microentorno y

no la i6n de técnicas de andlisis de datos que permitan identificar

oportunidades de mercado logrando asi los objetivos organizacionales.

Planeacién y organizacién del trabajo

Octavo

Disefiards y propondras modelos para la administracién eficiente de los recursos de acuerdo a las caracteristicas y
necesidades del drea o departamento que contribuyan al logro de los objetivos organizacionales.

Inglés VII

Noveno

Expresaras opiniones, deducciones, posturas, acuerdos, desacuerdos e informacién proporcionada por terceros a
través de informes, reportes tanto verbales como escritos para solicitar apoyos y transmitir indicaciones.

Cultura emprendedora

Noveno

Desarrollaras ideas de emprendimiento, a través de la identificacion del perfil del emprendedor y principios de la
cultura emp jedora, aplicando jologias agiles y modelos de negocios innovadores, considerando

fuentes de , para la identificacion de oportunidades de negocio con un enfoque
M ibl

Cadena de suministro

Noveno

Evaluaras unidades estratégicas de negocios a través de modelos estratégicos sostenibles e innovadores que
busquen fortalecer la economia social y solidaria en mercados les e intert aplicaras la I
vigente considerando las tendencias del entorno globalizado para contribuir a la consolidacion y rentabilidad de
las organizaciones.

Gestion de la calidad

Noveno

Elaborards propuestas de mejora de los procesos comerciales empleando las herramientas bésicas de calidad y
normatividad de seguridad e higiene para contribuir a la satisfaccién de los clientes internos y externos.

Habilidades gerenciales

Noveno

Desarrollaras la habilidad para identificar, analizar y resolver problemas de manera efectiva y estratégica para
liderar eficazmente, enfrentar desafios, tomar decisiones informadas y contribuir al éxito de la organizacién con
social.

Gestion del talento humano

Noveno

Gestionaras el talento humano de la empresa a través de estrategias y procesos de integracion y desarrollo del
personal en el marco de la normatividad vigente para generar la colaboracion eficaz, el logro de los objetivos

y el desarrollo del capital humano.

Inglés VilI

Décimo

Comunicaras mensajes escritos y orales haciendo uso de la voz pasiva y los conectores discursivos. De igual forma,
comunicards mensajes usando el presente perfecto continuo para enfatizar acciones de larga duracion o
repetitivas durante un periodo de tiempo y de acciones en pasado cuyos resultados afectan el presente; asi como
la distincion con los usos del presente perfecto. Comunicaras ideas haciendo uso de phrasal verbs, uso correcto de
los articulos y realizara redacciones informativas de su entorno personal, social y profesional inmediato.

Plan de negocios

Décimo

Elaboraras un plan de negocios, mediante la aplicacion de metodologias, herramientas, analisis estratégicos y uso
de nuevas tecnologias, considerando las normas y regulaciones vigentes, para establecer una empresa o iniciativa
emprendedora con ial de éxito y crecimiento

c 6n integral de

Décimo

Formularas planes de icacion integral de mer ia y servicios de consultoria, ejecutando la mezcla
promocional y estrategias de comunicacién que promuevan la imagen de una marca, el posicionamiento de
productos o servicios, las ventas y fidelizacién de clientes.

Derecho corporativo

Décimo

Elaboraras un plan para la constitucién de una unidad estratégica de negocio mediante la revision de los marcos
legales y mercantiles que la rigen, determinando procedimientos administrativos requirentes por las diferentes
instancias y eligiendo aquellas estrategias mas idéneas para su operacién formal.

Proyecto integrador IIl

Décimo

Desarrollaras la capacidad para generar proyectos de innovacion aplicada de manera efectiva y sostenible a través
de la aplicacion de imi ili y actitudes adquiridos en su formacion profesional, para identificar
desafios en su entorno, generar ideas innovadoras, disefiar soluciones practicas y aplicadas, utilizando métodos
que resuelvan necesidades de la realidad o en el sector social y productivo, con enfoque en la efectividad de la

Estadia Licenciatura en Negocios y

Onceavo

La estadia consiste en desarrollar un proyecto dentro de una empresa u organizacion; de esta manera adquieres

experiencia laboral previa a su egreso.




